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 یدهـچک
 

و هنرمندان به خاطر  باشدمیبرخوردار  یخاص تیاز موقع یبشر هایفعالیت انی، هنر در مامروز یایدر دن
و دارا بودن قدرت تخصص و  یبازار هنر نشیب رییدر تغ ییبالا ی، توان ذاتیتیو شخص یروان هایویژگی
 قیشوند و جامعه را از طر وبمرجع محس هایگروهاز  یکی عنوانبه توانندمی گرانید یبر زندگ یاثرگذار

از  یکی. ندیآشنا نما یاز زندگ یدی، با رفتار و سبک جدکنندمیکه خلق  یآثار ایخود  یشخص یزندگ
 هایویژگی، وجود کندمی یشغل تیو فقدان امن نانیکه هنرمندان را دچار عدم اطم یموانع و چالش ترینبزرگ

، عوامل مؤثر بر رانیجهان و ا یدر بازار کار هنر یقیتطب ۀبا مطالع کوشدمینوشتار  نی. ااست یبازار کار هنر
 .قرار دهد یرا مورد بررس یشغل تیعدم امن

 

 فرهنگ ،هنر ،ی، بازار کار هنرنانیعدم اطم یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه -1
دیگران اثر گذاشته و جامعه را  یبر زندگ، غیرمستقیممستقیم و  توانندمیمرجع  هایگروهیکی از  عنوانبهرمندان هن

کنند، با رفتار و سبک جدیدی از زندگی آشنا نمایند. در واقع یاز طریق زندگی شخصی خود، یا آثاری که خلق م
از  توانندمیبالایی بر جامعه داشته و  اثرگذاریتفاوت، هنرمندان به دلیل دارا بودن قدرت تخصص بالا یا شخصیت م

افراد جامعه به همساز شدن با خود، بر تصورات شخصی افراد از کالاها و خدمات اثر در بازار کار  مندیعلاقهطریق 
و اثری که  کنندمیه هنرمندان از نظر شخصیتی دارای معیار درونی بوده و رضایت خودشان از کاری کهنری بگذارند. 

دارای استقلال رأی بوده و قائم  معمولاً. به همین دلیل از رضایت و تعریف و تمجید دیگران است ترمهم، کنندمیخلق 
، هنرمند برای تبلیغ کالا و خلق ایده شودمی. این قائم به درون خود بودن عاملی است که باعث باشندمیبه درون خود 

غریزی و  صورتبه، هنرمندان در دنیای پر از ابهام و پیچیدگی .نموده و سخنی تازه داشته باشدعمل  فردمنحصربه کاملاً
و چالش را  هاپیچیدگیذاتی رویارویی با  صورتبه. در واقع هنرمندان با مسائل پیچیده روبرو شوند دهندمیذاتی ترجیح 

 هاآن، حساسیت بسیار بالای هنرمندان نسبت به محیط اطراف خود نیز. لذا دهندمیبر حل مسائل خطی و ساده ترجیح 
، سبب روشن شدن دنیای و دقت بالای هنرمندان کندمیرا جزو توانمندترین اقشار جامعه در پیدایش روندها و جریانات 

 .شودمیپیچیده و پر ابهام اطراف ما 
ا این ویژگی شخصیتی در بازار کار هنری احساس عدم اکنون سؤال اصلی این مقاله آن است که چرا هنرمندان ب

، روند عدم امنیت شغلی . نگارنده این مقاله درصدد است که با ارائه مستندات علمی در جهان و ایرانکنندمیاطمینان 
رزشمندی ، این مقاله دستمایۀ تحقیقی ابه امید آنکه .هنرمندان در بازار کار هنری را وجهۀ همت علمی خود قرار دهد

 .فرهنگ و هنر قرار گیرد اقتصاد، به حوزه مندانعلاقهبرای محققان و 
 

 بررسی مفهومی -2

 کار هنری در بازارعدم اطمینان  -2-1
 :از اندعبارتبرای تعریف این واژه باید به دو دیدگاه اشاره کرد که 

یش می آید که آن فرد چشم از لحاظ نظری موضوع عدم اطمینان برای فرد هنرمند زمانی پ :دیدگاه تئوریکی -1
اندازهای بسیار نامطمئنی را در امنیت شغلی خود احساس کند و امنیت شغلی یکی از فصول بنیادی حقوق هنرمندان 

 .است
برای پاسخ دادن به این سوال که عملًا چگونه ناامنی و عدم اطمینان در بازار کار  :دیدگاه عملیاتی)مصداقی( -2 

 ه نکات اساسی زیر ضروری است.توجه ب شودمیهنری پیدا 
 عدم اطمینان را می توان خصلت ذاتی فرایندةآفرینش هنری دانست. -
 2بالا بودن شدت تغییرات محتوایی در فعالیت هنری. -
در بازار بستگی به  هاآنکالای منحصربه فرد طراحی می شوند وارزش  عنوانبهمحصولات هنری اغلب  -

 1اصالت تمایز دارد.
ی است که هر یک مشاغل و مهارتهای هنری زیادی را هایفعالیتهنری مستلزم مجموعه  محصولات -

کار درپروژه  به یا هفته فعالیت در تولید آن محصول، روز دربر می گیرد و هر فرد پس از چند ساعت،
 .جدیدی رو می آورد که تحقیقات وچالش های نو وخاص خود را دارد

معاصر،  ینقاش بازار آثار هنری مانند آثار موسیقیایی بر جسته، سلیقه ها بویژه دربخش های فکری -
دگرگونی های غیر  دستخوش های تلویزیونی عامه پسند، الیسر های سینمایی، لمیف های برجسته،رمان

 وشودمیقابل پیش بینی 
 3ریسک پذیری محصولات هنری که خلاقیت بیشتری را می طلبد. -

                                                           
 .13، ص ، ترجمه کاظم فرهادی، اقتصاد و فرهنگ، دیویدتراسبی 3

 67و  11، ص همان 0

 301، ص همان 1
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 2.زار کالاهای متمایز است نه مشابهبازار کار محصولات هنری از نوع با -
 

 چارچوب تحقیق -3

 روش تحقیق -3-1
و از حیث روش یک مطالعه موردی است و محقق سعی دارد ضمن شناسایی  باشدمیتحقیق از نظر هدف کاربردی 

 بپردازد. هاآنعوامل عدم اطمینان در بازار کار هنری، به اتخاذ راهکارهایی برای رفع 
 

 اهداف تحقیق -3-2
 .باشدمیبررسی عوامل عدم اطمینان در بازار کار هنری این پژوهش  :هدف اصلی

 :این تحقیق دارای اهداف فرعی زیر است :اهداف فرعی
 .شناسایی بهترین راهبرد مناسب جهت کنترل عوامل عدم اطمینان در بازار کار هنری -2

 غلی هنرمندان.ارائه راهکارهای و پیشنهادهای مؤثر جهت برنامه ریزی صحیح برای ایجاد امنیت ش -1

 

 روش گردآوری اطلاعات -3-3
در این تحقیق جهت تشریح هر چه بهتر موضوع تحقیق و فراهم آوردن دیدگاه های متناسب با موضوع از روش 
مطالعه کتابخانه ای از ابزارهای کتاب، نشریات، پایان نامه ها سایت های اینترنتی و در روش مشاهده ای از ابزار 

 .شودمی ، بازار کار هنری استفادههمصاحبه با کارشناسان خبر
 

 جامعه آماری -3-4
 .باشدمی انجامعه آماری مورد مطالعه در این پژوهش عدم اطمینان در بازار کار هنری ایران و جه

 

 تحلیل -4

 های بازار کار هنریویژگی -4-1
ی عدم اطمینان های روبروست که این ویژگی ها زمینه و بستر لازم را برابازارهای کار هنری با چهار ویژگی
 :هنرمندان فراهم می نماید که عبارتند از

که بر حسب انتخاب یا توانایی به  شودمیدر بازار کار هنری نیروی کار شامل شماری نسبتا ً اندکی از کارگرانی  -2
یت شان در . پس در این صنعت غلبه با کارگران پاره وقتی است که اکثرکنندمیطور تمام وقت در شغل خلاق خود کار 
. انگیزه های چند معلم( یا اصلا ً در صنعتی دیگر شغل هایی دیگر دارند عنوانبهجای دیگری در صنعت هنرها )مثلا ً 

. شغلی بودن در میان هنرمندان خلاق ناشی از نیاز به کسب درآمد حداقل برای بقا و ناشی از میل به امنیت مالی است
اً  ناشی از ا تأیید کرده اند که چند شغلی بودن در میان هنرمندان حرفه یی اکثرمطالعات تجربی این فرضیۀ شهودی ر

 1.ضرورت است نه انتخاب
، یعنی اکثریت زیادی از فعالان شدید در توزیع عایدات رانت هایدومین ویژگی بازارهای کار هنری عبارت است  -1

. ممکن کنندمیبسیار زیادی را جذب  چولگیبرجسته  به امتیازهای بسیار کمی می رسند ولی تعداد اندکی هنرمندان
، ولی عموما ً درآمدهای داست این هنرمندان ثروتمند درآمدهای میانگین این صنعت را به طرز نامحسوسی بالا ببرن

ظار داشت تر از چیزی است که می توان برای هر گروه دیگر از کارگرانی انتپایین کاملاًمیانگین حرفه یک هنرمند سالانۀ 
 .که از نظر سرمایۀ انسانی صفات مشابهی دارند

                                                           

 .3، ص 2311، بهمن مدیریت بازاریابی و تبلیغات، نشریه ، مقاله هنرمند تبلیغاتی، امیرشفقی 2

 .250، ص ، ترجمۀ کاظم فرهادیهنگ، اقتصاد و فر، دیویدتراسبی 1
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، ولی یافته گر چه مدل سرمایۀ انسانی در توضیح تفاوت های درآمدهای هنرمندان موفقیت هایی داشته است -3
 2.خاصی برخوردارند هایویژگیهای آن از 

ب شغل و سطوح درآمدهای بعدی که ریسک عاملی است که بر انتخا شودمیسرانجام به این امر اذعان  -0
، عدم قطعیت هنرها نسبت به اکثر مشاغل بازار . قطعا ً درهنرمندان تأثیر می گذارد ولی تأثیراتش مشخص نیست

 1.بیشتری دربارة امتیازهای مورد انتظار وجود دارد
 

 عوامل مؤثر در عدم اطمینان بازار کار هنری -4-2
، اجرا سبک، تفاوت در توانایی ، جاذبه های عقلانیی چون تزئینی بودنهایویژگیاز آنجایی که بازار کار هنری با 

گسترش  زیر در بروز. در نتیجه عوامل ، لذا مستعد عدم اطمینان استمتفاوت است کاملاًهمراه است و با بازارهای دیگر 
 :عدم اطمینان مؤثر است که عبارتند از

، در چارچوب نظریه اقتصادی قرار یری ذوق و سلیقه های هنریمسئله انگیزهای هنرمندان مانند شکل گ .2
 3نمی گیرد.

شاهدی بر وجود مسئله عدم  است،مازاد عرضه هنرمندان که علت منفی بودن نرخ بازده آموزشی ستمرار ا .1
 .است انتعادل در بازار کار هنرمند

، بلکه آموزش گیران باید مستعد کندمیدر مشاغل و بازار کار هنری صرف داشتن توانایی کاری کفایت ن .3
 0بودن خود را کشف کنند.

مشاغل هنری همواره با ریسک همراه است حتی اگر هنرمندان شخصا ً ریسک پذیر نباشند ولی اگر  .0
، یعنی نحوه نگرش پیش از ورود به بازار کار هنری تا حدودی متوجه ریسک پذیری شغل هنری نشوند

 .کندمیی عدم اطمینان به بازار کار هنری را تشدید ریسک در بخش هنر ههنرمندان ب

. در تمام چند شغله بودن هنرمندان که این عامل یگانه راه تضمین درآمد کافی برای هنرمندان نیست .5
، این افراد وضعیت شغلی نامشخصی . به این ترتیب، شاغلان هنری اغلب چند شغله هستندکشورها

 .دارند

 5.مشاغل مختلف و حداقل معشیت سطح نسبی دستمزد در .1

در بازار بستگی به اصالت تمایزات با محصولات  هاآنبودن محصولات هنری که ارزش  فردمنحصربه .7
 .دیگر دارد

 .بویژه در بخش های فکری بازار آثار هنری یق گوناگونسلاعلایق و  .1

 .رآیند آفرینش هنری دانستعدم اطمینان در بازار کار هنری را می توان ناشی از خصلت ذاتی ف .0

منتظره ای دانست که زمینه  در واقع عدم اطمینان در بازار کار هنری را باید شرط واقعی نوآوری غیر .29
و نیز باید تهدیدی دانست که در جنبۀ مخرب هر  کندمیانحصار موقت برای پدید آورنده آن را فراهم 

 .نوآوری نهفته است
. در کندمی، مدت کار هر فرد شاغل کاهش پیدا فرصت های شغلی در بازار کار هنری به رغم گسترش .22

 1.کنندمینیروهای ضد تعادلی در بازار کار هنری عمل  صورتبهاین مورد چند عامل 
هر کارفرمایان نیاز به مازاد عرضه کار داوطلبان دارند تا بر اساس استنباط خود از ارزش مورد انتظار کار  .21

. به همین دلیل بازار کار هنرمندان همواره کنند ، بتوانند نیروی کار مطلوب را گلچینداوطلب در بازار

                                                           
 .321 -321، ص ، ترجمه علی اعظم محمد بیگی، اقتصاد فرهنگ و هنرگینزبرگ و منگرمیشل 3

 .311، ص ، ترجمۀ کاظم فرهادی، اقتصاد و فرهنگ، دیویدتراسبی 0

3 Throsby, D. (1992), Artists as Workers in R.Towse and A. Khakee, eds, Cultural Economics, Heidelberg: 
Springer. 
4 Towse, R (1995) Economics of Artists, Labour Markets London: Arts Council of England. 

5 Throsby, D, (1994), A Work – preference model of artist behaviour, in A.peacock and L.Rizzo, eds, 
Cultural Ecenomics and cultural policies, Dordrecht: Kluwer. 
6 Menger P.M (1994), Etre artiste par intermittence, Travail et Emploi, P, 60. 
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، دچار پدیده مازاد عرضه نیروی کار کم استعدادتر مستعد کمبود نیروی کار مستعد است و همزمان با آن
 2.است

، بلکه دهدایجاد شغل در مشاغل هنری را تشکیل میعدم اطمینان در بازار کار هنری نه فقط مرحله اول  .23
 1.کندمیدر تمام طول زندگی حرفه ای هنرمند نیز تداوم پیدا 

 

 مطالعه تطبیقی بازار کار هنری ایران و جهان -5

در دنیای امروز، بازار کار هنری و توجه به هنرمندان از جایگاه خاصی برخوردار است. این امر صنعتی پیشرو و 
. بررسی تطبیقی ، اجتماعی و سیاسی بسیار زیادی را به دنبال داشته استند را به وجود آورده که آثار اقتصادیقدرتم

شاخص های فرهنگی و هنری ایران با سایر کشورهای جهان وضعیت عدم اطمینان بازار کار هنری هنرمندان را 
 .کندمیمشخص 

 

 سینما -5-1

خصوصا ً  -پیام رسانی و تفریحی است که نقش مهمی در آموزش افراد هنر هفتم یکی از مراکز عنوانبهسینما 
. نمایش دادن فیلم های متناسب با اهداف ملی و داخلی می تواند نقش اساسی در دارد هاآنو سرگرم کردن  -جوانان

کشورهای  .گرداندهای موجود اجتماعی مطلع همگام نمودن جوانان با خواسته های دولت داشته باشد و آنان را از واقعیت
توسعه یافته ای که قصد صدور کالاها به همراه فرهنگ خود به کشورهای دیگر را دارند از سینما و فیلم های سینمایی 

. امنیت و جا ریشه یابی کردیکی از ابزار مهم سود می جویند و می توان مسئله تهاجم فرهنگی را در این  عنوانبه
در طی یک سال  هاآنزار کار هنری در کشورهای توسعه یافته گویای این مطلب است که اطمینان نسبی هنرمندان در با

 0151در فرانسه  2010در سال  . چنانکههای مختلف و با سوژه های متنوع می پردازندبه تولید انبوه فیلم ها در زمینه
مشکلات موجود در  3.فیلم ساخته شد 110متری ساخته شد در حالی که در همین سال در ایران میلی 35فیلم 

 :عبارتند از سینماهای ایران که خود می تواند وضعیت ناپایدار و عدم اطمینان بازار کار هنری را مشخص نماید
 .مشکل اخذ مجوز ساخت و نمایش فیلم .2
عدم تطابق بین فیلم نامه ها و فضای اجتماعی موجود که سبب می گردد تا برخی از کارگردانان برای  .1

 بیان مشکل اجتماعی موجود به نمایش دوران قبل از انقلاب بپردازند.

، اعتیاد و ... خود علتی ، طلاقبیل ازدواجمتنوع نبودن سوژه ها و تکراری بودن موضوعات نمایش از ق .3
 .است تا تعداد فیلم های ساخته شده در سال پایین باشد

نیاز به مکان های مناسب برای نمایش فیلم های سینمایی تعداد سالن های سینما و ظرفیت سالن ها در  .0
صندلی  2/3زار ایرانی تنها . در این حال می بینیم که به ازای هر هباشندمیجذب تماشاگران بسیار مهم 

 7/17و  1/10، در حالی که این رقم در کانادا و سوئد به ترتیب در سالن های سینماهای کشور وجود دارد
 .است

، نظیر گران بودن تقریبی قیمت بلیط برای طبیعی است که پایین بودن ظرفیت سینماها به همراه عوامل دیگر
، عدم بازگویی فیلم ها از ، جذاب و متنوع نبودن فیلم هابودن موضوعات فیلم ها، تکراری نوجوانان و حتی جوانان

، سبب خواهد شد که افراد جامعه کمتر به سراغ واقعیت های اجتماعی و جنبۀ غیر واقعی و مبالغه ای داشتن آن ها
مرتبه به  3تا  5/0فرد در سال  . برای مثال در چکسلواکی و کانادا به طور متوسط هرتماشای فیلم های سینمایی بروند

 0بار. 5/2سینما می رود و در ایران 
 

                                                           
1 Towse R, (1992), Market Value and artist s eaynings, Paper Presented at the ICARE cenfernce, Venice, 
1992. 
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 هنرهای تجسمی -5-2
، قبل از توجه حراجی ها به آثار ایرانی گویای این مدعاست که در سال های نگاهی به وضعیت هنرمندان تجسمی

خارجی برای خود فراهم نموده  ، به غیر از عده محدودی که راهی به بازارهاینه چندان دور هنرمندان تجسمی ایرانی
اثر خود را در هر نمایشگاه و به قیمتی  5 -0، با سختی و مشقت آثار خود را بوجود می آورند و در بهترین شرایط بودند
در نتیجه خیل زیادی از . را به انبار خود باز می گرداندندمی فروختند و بعد از هر نمایشگاه تعداد زیادی کار  پایین
مندان در اثر مرور زمان انباردار کارهای خود می شدند و برای امرار معاش ناچار به کار در زمینه های دیگری هنر

 .تبلیغات و حتی مشاغل بی ربط به هنرشان بودند -همچون تدریس
، بستری مناسب برای رشد کیفی و کمی آثار نبود و باعث جوشش و تربیت فضای سالهای پیش با آن شرایط

. تعداد محدودی ص و علاقه مند در زمینه های دیگری همچون مجموعه داری و گالری داری نیز نمی گشتمتخص
)و نه حرفه  ، تعداد محدودی از آثار برخی از هنرمندان را به خانه اندک مجموعه داران شخصیگالری دار نسبتا ً موفق

. در این سال ها چه بسیار بودند نقاشانی ار هنری ایراناین بود کل چرخه ضعیف خلق و فروش آث ؛ وای( روانه می کردند
که به دلیل کمبودهای مالی و نداشتن امکانات رفاهی معمول مثل بیمه و ... دست از کار کشیدند و به کارهای دیگر می 

 2.پرداختند و هنر ایران را از کنکاش ها و خلاقیت های خود محروم نمودند
درصد  00. در حال حاضر در جامعۀ ایرانی شاید ای از حیث اقتصادی دارند هنرهای تجسمی مشکلات عدیده

خانوارها حتی لحظه ای به این مسائل نیندیشند که یک اثر هنری را به منزلۀ کالای ضروری در فهرست هزینه های 
فهرست مخارج خانواده . این در حالی است که بسیاری از هزینه های غیر ضروری در خود به حساب آورند یا تئاتر بروند

. در کشورهای غربی و همین طور چند کشور . کالاهای هنری گردش اقتصادی مطلوبی در ایران ندارندها قرار دارد
، ژاپن و ... یکی از وجوه مهم گردش اقتصاد به ویژه در امر واردات و صادرات در کالاهای ، چینبزرگ آسیایی نظیر هند
مثال در فرانسه آثار هنرمندان نام آور که با سرمایه گذاریهای کلان دولت در جهان  . برایهنری صورت می گیرد

، سالانه میلیون ها نفر به دیدار و با تبلیغات دقیق شودمیمجموعه ای در موزه ها نگهداری  صورتبهشناخته شده اند 
، اما در ایران اگر تمامی رشته های نقاشی؛ شودمیاین آثار می روند و در نتیجه میلیونها فرانک سود برای فرانسه حاصل 

، مینیاتور و کاریکاتور را به حساب آوریم و نگاهی نیز به ، خوش نویسی، عکاسی، گرافیک، سفالگریمجسمه سازی
، ، متوجه این نکته خواهیم شد که در واقع کشور ما نسبت به وسعت و جمعیت خودامکان عرضۀ این آثار داشته باشیم

ن فعالیت ها را بسیار کند و اندک انجام می دهد و اساسا ً به این هنرها به منزلۀ وسیله ای برای پیشرفت امر فرهنگ ای
 1.شودمیو کالایی اساسی در داد و ستدهای اقتصادی توجه خاصی ن

جمعا ً  هاآنه در که اگر فرض کنیم ک شودمینمایشگاه آثار هنری تشکیل  59در ایران سالانه به طور متوسط حدود 
هزار نفر به  159نفر بازدید کنند جمعاً   25اثر هنری به معرض تماشای عموم گذاشته شود و از هر نمایشگاه  15999

نفر یک  999/199/2، یعنی برای میلیون جمعیت این رقم اندک است 19دیدار آثار هنری رفته اند که نسبت به بیش از 
 .نفر باشد 999/299لی که این شاخص در وضع مطلوب باید . در حانمایشگاه برپا شده است

پس حمایت و پشتیبانی مالی دولت و سپس برنامه ریزی و سرمایه گذاری بلند مدت برای رشد هنرها و شکوفا شدن 
های . کالابه گسترة اجتماع بسیار ضروری است تا بازار هنر در ایران رونق بگیرد هاآن، همچنین شناساندن استعدادها

. دهندمی. هنرمندان حتی از )درصد( از شاغلان را تشکیل نهنری می تواند رقم قابل توجهی در صادرات کشور باشد
. نسبت درآمد ناشی از نامطلوب است کندمینسبت هزینۀ مصرف هر خانوار به هزینه هایی که صرف کالاهای هنری 

سهم  %59. این در حالی است که در جامعۀ هنری زنان ر استصادرات هنری به صادرات کل کشور ما نیز تقریباً  صف
 3.شودمیدارند که این برابری در دیگر حرفه ها و مشاغل دیده ن

 
 

 راهکارهای تحقق اطمینان در بازار کار هنری -6

                                                           
 .1 -6، ص 3117، مجله مهندسی تبلیغات )مدیریت بازاریابی و تبلیغات( بهمن ، مقالۀ هنرمند تبلیغاتی، امیرشفقی 3

 .310، ص 3171، 11ش  ،، نامۀ فرهنگ، بررسی اقتصادی بخش های مختلف فرهنگی، مقاله اقتصاد و فرهنگ، میثمموسایی 0

 .1 -1، ص 3161، 7، ش : نشریه مطالعات کاربردی هنر. کر 1
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رسد که وجود سوال: چگونه هنرمندان را می توان به رویا رویی با عدم اطمینان شغلی ترغیب کرد، به نظر می
 :هکارهای زیر در کاهش عدم اطمینان در بازار کار هنری مناسب است که عبارتند ازرا

را از عدم  هاآنقرارداد کار هنگامی برای طرفین سودمند خواهد بود که  هر بر اساس نظریه اقتصادی متعارف، -2
 2رفتار سوء طرف مقابل و آینده ای نا مطمئن تضمین نماید.

 1دستمزد برای نیروی کار.مطالبه یک پرداخت جبرانی  -1
 3متنوع کردن مخاطرات شغلی. -3

درآمدی هنرمندان را می توان به سه دسته اصلی تقسیم  منابع طبق مطالعات انجام شده در مورد مشاغل هنری،
 کرد که عبارتند از:

از طریق منابع یا دوستان شاغل( یا  خانواده از طریق منابع خصوصی حمایت شوند )همسر، توانندمیهنرمندان  -الف
 بلا عوض و حق العمل دریافتی از دولت و کمک مالی بنیادهای یا شرکت ها(. کمک ،عمومی و دولتی )یارانه

کار در این انجمن ها این است که درآمدهای آن  روش در انجمن های تعاونی کار کنند. توانندمیهنرمندان  -ب
هنرمندان  سرانجام نوع طرح تیمه متقابل داشته باشد. یک خصلت مجتمع شده وسپس بین اعضاء تقسیم شود ودرضمن،

 چند شغله باشند. توانندمی
 دسته سوم از این منابع درآمدی ابزاری برای متنوع کردن خطر شغلی است. -ج

به نظر می رسد هنرمندان در صورت برخورداری از مجموعه انواع ارتباطات کاری و نیز متنوع کرد ن موارد استخدام 
ودر یک بازار کار پرمخاطره قاد رند مدت  کنندمینظر مالی وضعیت بهتری پیدا  از های تولیدی هنری،در پروژه 

 بیشتری دوام آورند.
 داشتن چند شغل هنری یا غیر هنری. یعنی تضمین معاش، -0
بیمه بیکاری که اخرین راه از بین بردن مخاطرات شغلی است درپی تضمین معیشت افراد شاغل در مشاغل  -5

 0ق بگیری است.حقو

 

 نتیجه گیری -7

با مسائل  دهندمیغریزی و ذاتی ترجیح  صورتبهدر دنیای پر از ابهام و پیچیدگی بازار کار هنری، هنرمندان 
بنابراین ؛ دهندمیو چالش ها را بر حل مسائل خطی و ساده ترجیح  هاپیچیدگیپیچیده روبرو شوند و رویارویی با 

را جزو توانمندترین اقشار جامعه در  هاآنی بازار کار هنرمندان نسبت به محیط اطراف خود نیز، حساسیت بسیار بالا
و دقت بالای هنرمندان سبب روشن شدن دنیای پیچیده و پر ابهام بازار کار هنری می  کندمیپیدایش روندها و جریانات 

 گردد.
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Examining uncertainty in the art work market 
 

Abstract 

 

In today's world, art has a special position among human activities, and artists can be considered 

as one of the reference groups due to their psychological and personality characteristics, high 

inherent ability to change the vision of the art market, and having the power of expertise and 

impact on the lives of others. To introduce the society to a new behavior and style of life through 

their personal life or the works they create. One of the biggest obstacles and challenges that 

cause uncertainty and lack of job security for artists is the characteristics of the art market. This 

article tries to investigate the factors affecting the lack of job security through a comparative 

study in the art work market of Iran and the world. 
 

Keywords: Uncertainty, art work market, art, culture 
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