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 يدهچک
 

، اقتصادی و... در سبك ، فرهنگيسریع و گسترده در ابعاد اجتماعي هایدگرگونيبا گسترش شهرنشيني و 
، راواني دارنداعي تأثير فبر تمام ابعاد زندگي فردی و اجتم هادگرگونيزندگي ساكنين شهرها و در حالي كه این 

و تکنيك  یدر این مطالعه از روش اسناد. رسدميه نظر ب ناپذیراجتناب، ار فرهنگي شهرنشينانرفت یمطالعه
 "كالا  "كه فرهنگ بيش از هر زماني در هيبيت  كنيمميما در جهاني زیست  ایم.استفاده كرده یبردارفيش

، فرهنگي یانگيزه، جدا از پنهان كرد كه در پس هر توليد كالاهای فرهنگي تواننمينمود یافته است و 
را پدید  "بازار فرهنگ  "، كاپيتاليسم به حوزه فرهنگ سازوكارتسری یافتن  اقتصادی نيز نهفته است. یانگيزه

هستند و  "بازار آزاد  " ناپذیرجدایي. كالاهای فرهنگي امروزه جزء طلبدميآورده و لاجرم هر بازاری كالایي 
كه  دهدمي. همين امر این تلقي را رواج گيردميفرهنگ را نيز در بر  یحوزه یدارهیسرماآن تبليغات  تبعبه

مصرف كالاهای  یدربارهرا  ایشدهتعييناز پيش  كنش ،ر صور اقتصادی خودهمانند دیگ توانندمي داریسرمایه
 فرهنگي رواج دهد.

 

 كالای فرهنگي ،مصرف ،فرهنگ یدی:ان کلواژگ

 

                                                           

 اراكعضو هیات علمی دانشگاه آزاد اسلامی واحد  2

 دانشجوي كارشناسی ارشد جامعه شناسی دانشگاه آزاد اسلامی واحد اراك 1
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 مقدمه -1
تحولات صنعتي و پيچيدگي  یزایيده هاآناست كه بسياری از  روروبهجدیدی  هایپدیدهبا مسائل و جهان امروز 

، ، فرهنگير ابعاد اجتماعيسریع و گسترده د هایدگرگونيشهرنشيني و با گسترش . زندگي بشری است روزافزون
اعي تأثير بر تمام ابعاد زندگي فردی و اجتم هادگرگونياقتصادی و... در سبك زندگي ساكنين شهرها و در حالي كه این 

، هاخيابانشهری تنها به زندگي  .رسدميه نظر ب ناپذیراجتناب، نانيار فرهنگي شهرنشرفت یمطالعه، دنراواني دارف
، توزیع و در توليد ، مشاركتينان. یك بعد مهم برای شهرنششودنمي و فضاهای عمومي محدود هاپارک، هاساختمان

كه شهر تنها مکان كار و استراحت فرهنگي است. چرا از توسعه  مندیبهره، بارت بهترمصرف كالاهای فرهنگي و به ع
كه نيازهای مادی و معنوی او هر دو برآورد شده باشد. امروزه  رسدمي. انسان زماني به مرحله ی خود شکوفایي نيست

فعاليتي  الای فرهنگيبحث صاحب نظران قرار گرفته است. مصرف ك دمصرف كالاهای فرهنگي از زوایای مختلف مور
ار فرهنگي ه رفتایي كين رفتارهطه همه واسد و بباش يرد مرتبط مت و با سبك زندگي فاجتماعي و كرداری روزمره اس

از این رو كالاهای فرهنگي از چنان اهميتي برخوردارند كه برخي  ود.ارور مي شا بد و یگ تولي، فرهناميممي ن
 كارشناسان آن ها را جانشيني برای فرهنگ مي دانند.

 :در این جا چند سؤال اساسي مطرح مي شود
 ؟معناست چهبه تاری فرهنگي مصرف كالاهای فرهنگي به مثابه رف -

 ؟گيردميمصرف كالاهای فرهنگي چه مقولاتي را در بر  -

 صرف كننده ی كالای فرهنگي چگونه تعریف مي شود؟جایگاه انسان به عنوان م -

 
 پيشينه -2

ين اجلاس در نوزدهم .ود جلب نموده یونسکو را به خار توجالاهای فرهنگي برای اولين بي مصرف كوع بررسموض
( توجه به توسعه فرهنگي به صورت توصيه به مشاركت گسترده ی مردم در زندگي فرهنگي 1091یونسکو در نایروبي )

اجتماعي اعضای نمونه و ویژگي های  -د. پس از تعيين محورهایي در رابطه با ویژگي های جمعيتي اقتصادیمطرح ش
توجه به تغييراتي كه در زمينه ی رسانه های جدید در چند سال اخير ، دكتر احمد رجب زاده با تسهيلات فرهنگي نمونه

، سه محور برای كالاهای اساس كار یونسکو و نظرسنجي ای كه انجام داد بر ،در كشورهای در حال توسعه رخ داده بود
 :فرهنگي به شرح زیر تعيين نمود

 رسانه های جدید -
 (، شعر و ...ي ها، لالایمانند ضرب المثل ها)رسانه های سنتي  -

 كالاهای فرهنگي و فعاليت ها انجام شده توسط آن ها -

، طرح پژوهشي گسترده ای را در رابطه با ، دفتر طرح های ملي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي1101در سال 
، به انجام ان، تحت عنوان رفتارهای فرهنگي ایرانيفعاليت و مصرف كالاهای فرهنگي در مناطق شهری و روستایي ایران

رساند كه تاكنون به عنوان بهترین منبع مستدل برای برنامه ریزی در جهت توسعه و توزیع كالاهای فرهنگي مورد 
 استفاده قرار گرفته است.

عود مسی فرهنگي تهران را به كوشش دكتر ، كتاب توسعه1100ات فرهنگي شهر تهران در سال مركز مطالع
 ، ارائه داد.عه فرهنگي شهر تهرانجهت توسارهایي در ارائه ی راهکي و كوثری در راستای بررس

 
 مباني نظری -3

مصرف  "( در كتاب 1000ته از طبقه بندی است كه استوری )فبرگر ، در این مطالعه،بندی مباني نظریدسته
العات مصرف فرهنگي اشاره در باب مطه پارادایم كلي . در این جا ما به سارایه داده است "فرهنگي و زندگي روزمره

فرض مي كنند و مصرف را نوعي  . دسته ی اول نظریه هایي را شامل مي شود كه مصرف كننده را منفعلكنيممي
مصرف جز این نيست كه زندگي خود را در آن چه كه مصرف دستکاری از ناحيه ی قدرت مي پندارند. در كل ایدئولوژی 

 (111 – 111: 1001، استوری) .كنيمميه توليد ككرده ایم باز مي شناسيم و نه آن چه 
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سه مؤلفه ی شي وارگي یا بت ، احتمالاا اریبنابراین برای تحليل مصرف انفعال یا مصرف به عنوان نوعي دستک
، از آن سخن گفته است 1000دست نوشته های سياسي ، بيگانگي و از دست رفتن فعاليت خلاقانه كه ماركس در وارگي

 مي یابد. ضرورت
صحبت  "صنعت فرهنگ  "ف فرهنگ دارد و در باب ایجاد ربر مص ایتب فرانکفورت نيز نقد بنيانيصحاب مکا

 كرده اند.
ی زیادی ماهيت مصرف را  . توليد تا اندازهثير توليدات استر این جا تا اندازه ی زیادی تحت تأدمصرف فرهنگي  

ان مي دهند. كاركرد صنعت فرهنگ ، زمان كار را سازمتيای صنعهن مي كند. به همان نحو كه سازمان يهم تعي
 سازمان دادن زمان فراغت است.

، مصرف فرهنگي را شيوه ای از ارتباط فهم مي دسته ی دوم مصرف ارتباطي است. برخي دیگر از نظریه پردازان
 .. در این جا مصرف به معنای نوعي ارتباط و خلق معناستكنند

، بورژوازی جدید از طریق الگوهای خاص مصرف برای نمایش فردیت خود ، در گمنامي زندگي شهرییملزه ااز نگ
 (.1191، زیمل)بهره مي برد 

و از طرف دیگر در حصار جامعه خود را حبس  گيردمياز یك سو آزاد است و فردیتش شکل  ، فردجدیددر جامعه 
فرهنگي راهي برای اثبات مصرف نوع خاصي از كالای  رض مي شود. بنابراینمي كند و دائماا به عرصه های آزادی او تع

مستثني و بي طرف نيستند و كالاهای فرهنگي ویژگي مهمي دارند و آن این است كه  اقتدار فردی است. خود و حفظ
ك گام به جلو ی ، نسبت مورد بحثاستفاده از آنها صد در صد امری اجتماعي و قصدمندانه است. در این دسته ی دوم

مي  داریسرمایهلانه یا پاسخي واكنشي به ایدئولوژی عآمده است و مصرف كالای فرهنگي را چيزی بيش از عمل منف
 داند.

. مصرف كننده در این جا توليد كننده نيز ، مصرف توليدی است. مصرف ابداعي، مصرف ابداعي استدسته ی سوم
ام توليد مي شوند و این مصرف كننده ها هستند كه این ای فرهنگي ناتمكالاهت ك گفته اسان طور كه فيس. همهست

و ساختن نيز خود نوعي توليد پنهان  "ساختن " makingاز نگاه دوسرتو مصرف كردن یعني  كالاها را تکميل مي كنند.
مثلاا تلویزیون و )های توليد ه به واسطه ی نظام ایي كاست. این نوع توليد كه مصرف كننده مي آفریند حول قلمروه

 تعریف و محدود شده اند پراكنده است. (توسه شهری و غيره
، جهت منطبق ساختن امور با علائق خود درون نظام اقتصادی فرهنگي مسلط كه كاربران گيردميدوسرتو فرض 

ست كه خود را نه از طریق ، مصرف فرهنگي نوعي تاكتيك ااز نظر دوسرتوبيشماری ایجاد مي كنند.  هایدگرگوني
محصولاتش بلکه بيشتر به واسطه ی شيوه های استفاده از محصولاتي كه از طریق نظم اقتصادی مسلط فراهم آمده 

بين استراتژی  (البته خاموش و نامرئي)، عرصه ی تضاد مستمر است آشکار مي سازد. به عقيده ی دوسرتو قلمرو فرهنگ
تحميل اند، در  اوت این دو در این است كه استراتژی ها قادر به توليد ونگي است. تفقدرت و تاكتيك های مصرف فره

 (09: 1000، استوری)صرفاا توان استفاده و دستکاری دارند  ها حالي كه تاكتيك
فاده نو كالاهای بسته بندی شده را استركه به تعبير آدو طبق این نمونه افراد جامعه مصرف كننده ی منفعل نيستند

. زندگي روزمره فعال اندكمك كنند. آن ها نيز در صحنه ی  داریسرمایهها به تقویت نظام مصرف كالاكنند و از طریق 
، در چنين محيطي بازی خود را آغاز مي كنند و قواعد قدرت را آن گونه كه اگرچه توسط محيط قدرت احاطه شده اند

ا نفس چنين كرداری ، امدتيك هایي همواره ممکن است به ثمر نرسخود مي خواهند به كار مي بيندند. اگرچه تاك
 سر زندگي در زندگي روزمره دارد.ایي و َحکایت از پوی

 
 چارچوب نظری -4

. در تمکتب فرانکفورت اس و ، مبتني بر نظریات ماركسما بر آن قرار گرفته است یمطالعهای كه چارچوب اساسي
، به تعبير ماركس رددوب مفهوم ایدئولوژی فهم مي گمدرن و توده ای به طور كلي در چارچرویکرد ماركسيستي فرهنگ 

محصول  دگ خو، فرهنرت. از این منظای طبقه حاكم اسده هه ایر كر عصای حاكم بر هوژی یعني ایده هایدئول
 .(19: 1190، بشيریه). تایدئولوژی اس
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 گ در جامعهود. برای او فرهننيز محسوب مي ش Anti culture: نظریه پردازی ضد فرهنگ ین منظرلذا ماركس از ا
 :. این ایدئولوژی مسلطداكم عمل مي كنلط و حابه ایدئولوژی مسعتي به مثی صن
 لائق بورژوازی و ضامن مشروعيت اقدار آن ها است.سبازتاب دیدگاه ها و  -1 
 بط توليد رشد كرده و ظهور مي یابد.از خلال روا -1 
 .دهدمي، طبيعي و غيرقابل تغيير جلوه طوری عمل مي كند كه امر اعتباری و بر ساخته ی اجتماعي -1 
 ,Smith)با ایجاد آگاهي كاذب نسبت به واقعيت در افراد مانع شکل گيری آگاهي طبقاتي در پرولتاریا مي شود  -0 

، رو بنا محسوب مي شود و لازمه ی فهم ر ایدئولوژی و فرهنگ در مقابل زیربنای اقتصادیبه عبارت دیگ (67 :2001
ی  ساخته و فرآورده ،فرهنگ اقتصادی است. زیربنای، فهم منافع طبقه ی حاكم و نهایتاا فهم روابط توليدی و فرهنگ

دگاه ماركسيستي درباره ی است. دیآن توجيه منافع آن طبقات  كنش ها و كردارهای طبقات اجتماعي و كاركرد اصلي
، حقوقي و ، آموزشينهادهای فرهنگي)و روبنا  (نيروهای توليد و روابط توليد)فرهنگ مبتني بر ارتباط ميان زیربنا 

، توزیع و مصرف است. این دیدگاه در پي فهم وتحليل كردارها و مظاهر فرهنگي در درون شرایط تاریخي توليد (سياسي
 .(19-10: 1190، بشيریه)آن هاست 

، واقعيتي مستقل نيست بلکه از شرایط تاریخي ای كه انسان ماركس بر این نظر بود كه آن چه ما فرهنگ مي ناميم
اعي و ه بر نظم اجتماست. مناسبات سلطه و استثمار ك ناپذیرجدایيها زندگي عادی خود را در آن پدید مي آورند 

امعه گي جات فرهنل حيك (ه علتو ن) "ده تعيين كنن "، به تعبيری اكم استاز تاریخ بشر حاقتصادی مرحله ی خاصي 
 .(01: 1199، نسلدن و ویدوسو)تاس

برمفهوم از خود  تأكيد ،وب مي شودگ محسد فرهنادی و ضریه ای انتقيت نظگ در كلفرهن يریه ی ماركسيستنظ
و سایر  (Interpellation)پاسخ خواهي  ،، امپریاليسم فرهنگي، هژموني، فرهنگ مصرفبت انگاری كالا، بيگانگي

افراد  "، فرهنگي كه در نهایت سبب مي شود مفاهيم در این سنت بيانگر رویکرد آن ها در تحليل فرهنگ مدرن است
 ، به قربانيان این فرهنگ تبدیل شوند و ایدئولوژی یاشندن این كه آگاه باز به عنوان كالا تجربه كنند و بدوخودشان را ني
 (01-9: 1190، )آسابرگر "، سبب غفلت انسان ها از وضع موجودشان شود آگاهي كاذب
، ، ليکن توانست با اندیشمنداني همانند آدورنوفرانکفورت هرچند از دل سنت ماركسيسم سر بر آوردمکتب 
در اندیشه ها و  ای بسياریپيامده، مکتب خاصي را در تئوری فرهنگي تدوین كند كه زه، بنيامين و ماركوهوركهایمر

ن مکتب با نقد روشنگری و مفهوم صنعت فرهنگ و نقد ریه ی فرهنگي ایت. نظته اسای فرهنگي داشتئوری ه
 ده است.، تدوین شو فرهنگ مدرن داریسرمایه

ا و وده هوام فریبي تعامل ه عری بروشنگ "ت ری اسر ضد روشنگ، اثگعت فرهنلي صناثر ك "، ول آدورنوه قب
 .(01: 1109، استریناني)ود ي شدیل مياری تبانعت از هوشرای مميله ای بوس

ه ، كليشازیتاندارد سوده ای اسي فرهنگ ت. ویژگدد آن دارنوده ای و نقت ر فرهنگد بب تأكين مکتای منداناندیش
 .(11: 1190، يریهبش)ت رف گرایي اساری و مص، محافظه كازیس

ود و حضور اهت به خ، شبتکرار "مدرن به ابزاری برای كنترل رواني تبدیل شده و به قول آدورنو فرهنگ توده ای 
اینده ی این فرهنگ با تغيير توان فز ."ردی را تضعيف مي كند اومت ف، نيروی مقمدرنوده ای هميشگي فرهنگ ت

، پيام پنهاني انطباق و سازگاری است و احساس . پيام فرهنگ توده ایساختار جامعه شناختي مخاطبان تشدید مي شود
 .(01: 1190، آسابرگر)، به الگوی پاسخ در افرادتبدیل مي شود یگانگي با وضع موجود

، از مفهوم صنعت اعضای این مکتب بالاخص آدورنو و هوركهایمر در تأكيد بر فرهنگ توده ای مدرن و نقد آن
گ توده ای ای فرهنا و فرآیندهها اصطلاح صنعت فرهنگ را به منظور توصيف فرآورده ه آن فرهنگ استفاده مي كنند.

، درنگي مای فرهنرار دارد. فرآورده هم در نظریه ی بت وارگي كالاهای ماركس ق. مبنای نظری این مفهوردندار ببه ك
بادله ای دارند تند و ارزش مای فرهنگي نيز مجموعه ای از روابط ميان اشياء هسالا محسوب مي شوند و كالاهنوعي ك

 .(11: 1190، ریهيبش)
، فرهنگي تحميل شده بر افراد است و افراد را به پذیرش خود وادار مي ، فرهنگ توده ای مدرناز منظر این مکتب

، به نحوی كه آن ها این فرهنگ را تحميلي محسوب نمي كنند. صنعت فرهنگ در این ميان نقش مهمي دارد. از كند
را تعيين مي فرهنگي  سود ماهيت اشکال یانگيزه، فرآیند استاندارد شدن است و ، توليد فرهنگصنعت فرهنگنظر 
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ق و قابليت آن برای شکل دادن و خل داریسرمایه، قدرت صنعت فرهنگ در تضعين تسلط و تداوم ورنو. از نظر آردكند
 .(00: 1109، استریناتي)متگزار نهفته است ، منفعل و خد، وابستهپيام گيران ضعيف

بر زندگي كاذب  یه فرد از غلبه ی نيازهاجر نتي، منطق كالا را بر آگاهي فردی مسلط مي سازد و دصنعت فرهنگ
 خود آگاهي نمي یابد.

ا را د و كردارهای آن ه، صنعت فرهنگ از طریق فرآورده های خود به توده ها هویت مي بخشبه طور خلاصه 
 .(10: 1190، بشيریه)انسان مي انجامد  ء گشتگيو شيایت به ابژه سازی د و در نهتعيين مي كن

 
 ليحث و تحلب -5 

ت دروني و روحي زیس ه ای تنگاتنگ با وجود وری و در رابطات بشتر حيدر بسگ فرهن :حیات فرهنگي -الف

 .ای مختلف بحث نمود؛ در خصوص آن مي توان به شکل هابدو تحول مي ی ردگيميا شکل انسان ه
ن تأثير مي یي كه بر ان اثر مي گذارند و از آل با همه ی اجزاته و متحول آن در تعامزیسكليت  اگر فرهنگ را در
، اجتماعي و ، برای روشن شدن معني آن مي توان از مفهوم حيات فرهنگي در مقابل حيات سياسيپذیرند در نظر بگيریم
اطلاق  (، اخلاق و ...هنر)برخلاف مفهوم فرهنگ كه به صورت های شکل گرفته و توليد شده  قتصادی استفاده كرد.

، به جریان توليد این فرهنگ و پيوند آن با حيات معنوی آحاد این صورت ها ، حيات فرهنگي ضمن لحاظ نمودنشودمي 
، روندها ، انگاره ها، تشکل ها، سازمان هااهاده، ن، فعاليت فرهنگي افراد ومشاركت آن هاحيات فرهنگي بشر اشاره دارد.

، مفهوم حيات ، در بحث از فرهنگ اجتماعات مختلفبا توجه به موارد بالا و تسهيلات فرهنگي را هم شامل مي شود.
؛ از این رو در توصيف دارد تا مفهوم فرهنگ بيشتری ضوع، وفرهنگي در توصيف ابعاد مختلف و مرتبط با فرهنگ

، ، انگاره هاادینرساتر كه گستره ی وسيعي از صور نم، مفهومي است ، روستا و یك جامعهعيت فرهنگ در یك شهروض
 فعاليت ها و روندهای مرتبط با آن را شامل مي شود.

مصرفي آن شامل فعاليتي است كه در آن فرد  عدبُ ،از ميان ابعاد حيات فرهنگي :مصرف کالاهای فرهنگي -ب

ده از آن به رشد ا، با امر فرهنگي آشنا مي شود و با استفده استآن چه از فعاليت فرهنگي پدید آم ده ازااستفبا مصرف و 
مصرف فرهنگي عمدتاا با توسعه ی صنعت فرهنگ مرتبط است و در خصوص جوامع  و شکوفایي خود كمك مي رساند.

وسایلي كه با آن فعاليت فرهنگي )ها و وسایل فرهنگي جدید بيشتر كاربرد دارد تا جوامع سنتي و بر استفاده از رسانه 
ير فعاليت اقتصادی و رسمي در ارتباط با زماني است كه فر درگمصرف فرهنگي عموماا  ( متمركز مي شود.انجام مي شود

تي ، به همين دليل با مفهوم زمان فراغت همبسته است. به بيان دیگر مصرف فرهنگي فعاليدر نظام تقسيم كار نيست
، (نفس رابطه ای اجتماعي)ران ندارد و بيشتر در راستای پيوند با دیگ (از لحاظ مصرف كننده)است كه هدف اقتصادی 

به صورت اختياری انجام مي شود و از طرفي اوقات فراغت هم در مقابل زماني قرار  ، هنری و ...تحقق امری اخلاقي
ی صنعتي شدن كه به مدد فناوری ایکي از پيامده تقسيم كار درگير است. كه فرد در الزامات اجتماعي نظام گيردمي

 ناميده اند. "عصر اوقات فراغت  "عصر جدید را  ، افزایش اوقات فراغت است تا آن جا كهپيشرفته حاصل شده

 

 :مقولات مرتبط با کالاهای فرهنگي -ج
ي و دیني درگير ای مذهباليت ها فعوامع بج امي، تمامعهر جج در هوع مذهب رایارج از ن: خبيت مذهفعالي .1

ي امل مش –اوت فتای مدیت هدت و جا شب -راد راامي افي تممتي از الگوی سبك زندگتند و قسهس
. از این جمله مي ، افراد رفتارها و مناسك جمعي ای را نيز به جا مي آورنددر پي فعاليت مذهبي ود.ش

الاهایي كه مروج و از ك تفاده، سفرهای زیارتي و اسجلسات نيایش و مذهبي توان به شركت در مراسم
رد. حول همين نوع فعاليت شبکه ای از روابط در جوامع پدید مي آید اره ك، اشتنداص هسمبلغ مذهبي خ

اجتماعات كه بر مبنای اشتراكي خاص شکل گرفته  كرد. اینیاد  "اجتماع دیني  "كه از آن مي توان به 
. یکي آن كه شركت در یك اجتماع یعني ال منحصر به فردی دارندح، ویژگي های كلي و در عين است

، از این جامعه ی دیني آلبرای نزدیك شدن به یك عضو ایدهكه افراد  طلبدمينوع خاصي از رفتار را 
، در همين راستا ذیری خود را همسو با ارزش های آن جامعه انتخاب مي كنند.ش فرهنگي و جامعه پرپذی
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، لباس های خاص مرتبط با جامعه ی دیني ، برنامه های رادیویي و تلویزیونيز اعم از كتابيكالاهایي ن
، توليد مي شود و یك جور بازار مذهبي را در مقابل مصرف كننده ی فرهنگ دیني قرار مزبور و غيره

 .دهدمي

اول به عنوان نوعي فعاليت فردی  .این فعاليت را در دو وجه مي توان مورد توجه قرار داد :فعاليت ورزشي .1
، دوم به عنوان نوعي و در خدمت باز توليد انرژی هدر رفته در زمان كار و ضامن سلامتي جسم و روان

. زیرا از طریق بازی های جمعي از یك گيردميا شکل فعاليت كه در آن مجموعه ای از روابط و تعامل ه
، رقابت و اری، همکارر جامعه آماده مي شوند و با مقولاتي چون تقسيم كدسو افراد به نوعي برای زندگي 

اد رافكه در آن  "ي شاجتماع ورز ". از سوی دیگر از طریق شکل دهي به نوعي نظایر آن آشنا مي شوند
، با مجموعه احساس تعلق به مقوله ی ورزش با شکار باشند یا نباشند،ز این كه خود ورزصرف نظر ا

 "خواننده ی نشریه ی ورزشي  " و یا "تماشاچي "گير با امر ورزشي هستند به صورت افرادی كه در
درگير مي شوند و به عنوان یك اشتغال ذهني مستمر نسبت به این مقوله حساس هستند و در تعامل 

 .یکي از محورهای پيوند آن ها ورزش استهای خود با دیگران 
به دليل رابطه ی مستقيمي كه فعاليت های تفریحي با زمان فراغت  :(، سفر و ...گردش): فعاليت تفریحي .1

حي یکي از ابعاد مصرف ، فعاليت تفریپيدا مي كند دارد و اهميتي كه رفتار فرهنگي در این اوقات
، مي ، در جهت مصرف فرهنگيده و در دسترسهای انتخاب شبه عنوان مثال گردش  .فرهنگي است

، فرهنگ پذیری و یا رفتار اد با سفر رفتنرا و شاخص های فرهنگي باشند و یا افتوانند دارای ارزش ه
د هر كدام از ابعاد مصرف ، فعاليت تفریحي مي توانررف دیگاز طاجتماعي خاصي را تجربه مي كنند. 

 در بر بگيرد.فرهنگي را 
به جهت پي  است كه ای حي یاد كرد اما مقولهیتفر مي توان از آن تحت عنوان همان فعاليت :بازی .0

واني درخور توجه جداگانه ای است. به ویژه در سنين كودكي و نوج های رواني و جامعه پذیرانه ی آنآمد
، و در دوره ی جدید و با گسترش صنعتل دهنده به شخصيت افراد مي باشد از مؤلفه های عمده ی شک

، اجتماعي و فرهنگي را پي اسباب بازی وسيله ای است كه از طریق آن مي توان اهداف مختلف تربيتي
 گرفت.

ت فرهنگي از اهميت بسياری برخوردار كتاب به عنوان یکي از مهم ترین محصولا :كتاب و كتاب خواني .0
، ميزان گرایش جامعه به فعاليت فرهنگي را از مقدار زماني كه است. به طوری كه در بيشتر ارزیابي ها

؛ كه به آن سرانه ی مطالعاتي مي ، اندازه گيری و قضاوت مي كنندكتاب صرف مي كند یمطالعهبرای 
به جز كتب درسي كه به منظور فراگيری دروس در مقاطع خاص و در برنامه ی علمي دانش  گویند.

 یانگيزه، بيشتر خوانده مي شود و كتب آسماني كه به دليل ارتباط معنوی با متن، آموزان و دانش جویان
ا رواني دارد، آن دسته از كتاب هایي كه در راستای پاسخ به سئوالي مشخص یا افزودن دانشي خاص و ی

 بندی كرد. فتار فرهنگي افراد دستهرن در ارتباط با ارار مي گيرند را مي تورمي مورد مطالعه قحتي سرگ
علاقه به مطالعه و گرایش به كتاب خواني ممکن است بر اساس عوامل دروني و عوامل بيروني به وجود 

، علاقه و داشتن هدف برای افکار و اندیشه ای خاص از ، ارادهدروني مانند روحيه یانگيزه، عامل آید
و در دسترس بودن محيط مناسب  نات و. عوامل بيروني مانند امکاعوامل مؤثر بر گرایش به مطالعه است

. كتاب ها به عنوان آثار مکتوب ، مي تواند فرد را برای كتاب خواندن ترغيب كندو تبليغات مناسب
ریان سازی فرهنگي در سطح های اد در انتقال فرهنگ ها و ج، توانایي بسيار زیفرهنگي یك جامعه

 مختلف دارند.
، رسانه ها در فرآیند نوسازی و مدرن شدن جوامع :، تلویزیون و اینترنترادیو، ، مجلهاستفاده از روزنامه .1

ه جوامع عهده دار بسياری از نقش های نهادهای گذشته مي شوند. به عقيده ی كاستلز به ميزاني ك
ميزان شبکه ها اهميت پيدا مي كنند و دیگر بخشي از ، به همان ساخت و بافت شبکه ای مي گيرند

 هروندان مي شود.زندگي ش
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به عبارت دیگر رسانه ها در ساخت جوامع جدید شهری با توزیع به موقع و مؤثر اطلاعات بر روان شدن  .9
ید و كمك به تسریع فرایند نوسازی دمناسبات شهری كمك مي كنند و قطعاا در خدمت توسعه ی شهر ج

 جامعه و فرهنگ پذیری هستند.
، هرچند كه بعدها یك ، معلم و نگهبان عمل مي كنندعنوان راهنمارسانه ها به  "لاسول"به عقيده ی  .0

، امروزه این چهار این اساس بر به آن افزوده شد. "رایت"ریحي و سرگرم كننده نيز از سوی نقش تف
، نقش مهم را برای رسانه ها قائل هستيم. این نقش ها در گذشته و زماني كه رسانه ها متولد نشده بودند

، بازار و ... ایفا مي شدند و اطلاعات به صورت شفاهي و سينه به ادهایي چون قهوه خانه هاتوسط نه
نقش  دو ، این نقش ها به رسانه ها منتقل گشت.سينه مي گشت اما با تولد رسانه ها یکي پس از دیگری

انتقال پيام ها و  : اول این كه رسانه ها عاملي برایبرای رسانه ها مي توان در نظر گرفتمولد پُر رنگ 
گرفته مي در نظر (ده های مردمارزش های سياسي و اقتصادی طبقات حاكم به مخاطبان منفعل )تو

آن  شوند و دوم این كه رسانه های جمعي تا اندازه ای منعکس كننده ی واقعيت اجتماع و روابط دروني
ه توده های مردمي در ویه نيست ك. درواقع رابطه ی بين رسانه ها و مخاطبان جریاني یك سواهد بودخ

عي از اطلاعات به مثابه جهاني ي، شبکه ی اینترنت با حجم وسامروزه آن بي شکل و بي رنگ باشند.
فيزیکيش جدا مي كند و عملاا دو فاكتور زمان و مکان را از  ، انسان را از جغرافيایدر دسترسهميشه 

ات و فرهنگ های متفاوت را در خود جای داده و شکل بين مي برد. علاوه بر این كه دریایي از اطلاع
، با توسعه ی خدمات الکترونيك در دهدميدیگری از مصرف فرهنگي را به راحتي در اختيار افراد قرار 

و حتي ضروری را در زندگي روزمره ایفا مي كند مانند خدمات ، نقش تسهيل كننده زندگي شهری
در حقيقت رسانه  .، دسترسي به منابع مکتوب علمي و ادبي و غيرهتي، خدمات مسافرالکترونيکي بانك ها

، توليد و توزیع ، نقش زیادی در چرخشها به عنوان یکي از منابع اصلي مورداستفاده در اوقات فراغت
درصد از سهم رسانه  11. زیرا فرهنگ ایفا مي كنند و در این ميان نقش تلویزیون بسيار پر رنگ تر است

، رسانه ای شدن فرهنگ به طور عام و تلویزیوني ت و در چنين شرایطياص داده اسبه خود اختصای را 
شهر را  تواننمياز این رو  .پدیده مطرح و مورد توجه است عنوان یك ، بهشدن فرهنگ به معنای خاص

است كه در شهرهای  ؛ این روندیبدون رسانه و رسانه را بدون رسانه ی الکترونيك مورد نظر قرار داد
 .جدید بسيار مطرح است

و انتقال ویری با مخاطب ، به دليل ارتباط تصتمایل به تماشای هنرهای نمایشي :، تئاتر و موسيقيسينما .0
بيشتری نسبت به سایر كالاهای فرهنگي مواجه مي شود. به طوری كه  ل، با استقباساده تر پيام

به طور  .لازم شمرده است "صنعت سينما "رای سينما به نام هميتي برت مخاطب بُعد پراگستردگي و كث
 -1 مخاطب عام -1: وان در نظر گرفتينما و تئاتر مي تكلي دو دسته بندی مهم برای تماشاچي س

این دو دسته با انگيزه های متفاوت فراغتي و یا پرورش اندیشه ای خاص به سمت این  .مخاطب خاص
به دليل ارتباط رواني  -به شکل یك كالای خاص فرهنگي –موسيقي كشيده مي شوند. رفتار فرهنگي

دید با حضور دستگاه های پخش جخاصي كه با مخاطبش برقرار مي كند و این كه در جوامع شهری 
ي در جهت علائق هنری افراد رهنگ، مي تواند یك محصول فش كننده های بسيار كوچكبيل و پخاتوم
 -د مي شودوليت ه ی عموم مردمت سليقه صرفاا در جهيقي هایي كاز موس ي آن دستهرفاز ط .دباش

و بر این اساس مصرف موسيقي عامه پسند مستلزم  ب منفعل شدن گوش شدهموج -موسيقي عامه پسند
 وجود نوعي بي توجهي است.

 
 نتيجه گيری -6

 -، دریافتيم كه انسان مدرنالای فرهنگي محسوب مي شودمقولاتي كه گرایش به آن ها نوعي مصرف كبا مرور 
مصرف  "ناگزیر به درگير شدن با محصولات فرهنگي و قرار گرفتن در جایگاهي است كه به عنوان  –خواه ناخواه 

، گرایش به جنبه های مختلف هنری و : استفاده از رسانه هابرای او در نظر گرفته مي شود "كننده ی كالای فرهنگي 
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، در جامعه پذیری و به پيامد روزمره شان با آن ها درگير هستندمي ای كه افراد در زندگي حي و سرگرموقعيت های تفری
 بسيار مؤثر مي باشد. هار شکل دهي رفتارهای اجتماعي انسانآن د

، بدون تأثير و ، توزیع و مصرف آن هاددر نتيجه محصولات فرهنگي از چنان اهميتي برخوردار مي شوند كه تولي
اكم در جهت منافع سياسي و اقتصادی اش و كنترل فرهنگي ، امکان پذیر نيست. درواقع نظام حدخالت نظام حاكم

 .نده و تأثير گذار پراهميتش كوتاه نخواهد آمد، از نقش تعيين كنامعهج
ني های اقتدارگرایانه و رهنمون است كه نظم حاكم با دسيسه چي ي نظریه ی فرهنگي ماركسيستي معتقدبه طور كل

ذهان عمومي را با توجه كند و ا، سياست توتاليتر خود را تئوریزه ميكردن گرایش علني جامعه به مقاصد ذهني بورژوازی
ه لطي بر چيزی ك، هيچ اختيار و تسگام مصرف كننده ی فرهن، فرد در مقرف مي سازد. در نتيجه ی این نظربه آن منح

، مصرف دهبرایش تدارک دی داریسرمایهه ، خوراک فرهنگي را كمنفعلانهاملااورتي كدارد و تنها به صمي كند ن مصرف
 .مي كند

فرهنگ كالای  ": قدند. در همين راستا آنان معتصادی اند، انگيزه های فرهنگ كاملاا اقتبه زعم آدونور و هوركهایمر
رف حل ورانه در مصو چنان كورك شودنميت كه دیگر مبادله نان كامل تابع قانون مبادله اسچ ، فرهنگتمعماگونه اس

 ."رف شودد مصتواننميه دیگر ت كده اسش
پنهان  تواننمينمود یافته است و  " كالا "كه فرهنگ بيش از هر زماني در هيبيت  كنيمميما در جهاني زیست 

 اقتصادی نيز نهفته است. یانگيزه، فرهنگي یانگيزه، جدا از ير توليد كالاهای فرهنگكه در پس ه كرد
را پدید آورده و لاجرم هر بازاری كالایي  "بازار فرهنگ  "، كاپيتاليسم به حوزه فرهنگ سازوكارتسری یافتن 

حوزه ی  داریسرمایهبه تبع آن تبليغات هستند و  "بازار آزاد  " ناپذیرجدایيجزء . كالاهای فرهنگي امروزه طلبدمي
صور اقتصادی ر همانند دیگ توانندمي داریسرمایهكه  دهدمي. همين امر این تلقي را رواج گيردميفرهنگ را نيز در بر 

 مصرف كالاهای فرهنگي رواج دهد. یدربارهرا  ایشدهتعييناز پيش  كنش ،خود
 

 منابع

 .: جهاد دانشگاهي؛ تهرانر ایران، مصرف فرهنگي و زندگي روزمره د( مطالعات فرهنگي1109، عباس )كاظمي -
ي یونسکو در م: انتشارات كميسيون عل؛ تهران، فراهاني و زرین قلم( فرهنگ و توسعه1191، گزاویه )دوپویي -

 .ایران

 .رهنگي شهر تهرانز مطالعات ف: مرك؛ تهرانوسعه فرهنگي تهران( ت1100، مسعود )كوثری -

، یافته های طرح پژوهشي فعاليت و مصرف كالاهای فرهنگي در مناطق روستایي رفتارهای فرهنگي ایرانيان -
 .( دفتر طرح های ملي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي1101)

 .: مؤسسه فرهنگي آینده پویان؛ تهران( نظریه های فرهنگ در قرن بيستم1190، حسين )بشيریه -

 : گام نو.، ثریا پاک نظر؛ تهران( نظریه های فرهنگ عامه1109، دومينيك )یناتياستر -

 .: سروش؛ تهران، فریدون وحيدا( مفهوم فرهنگ در علوم اجتماعي1101)، دني كوش -
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Sociological Study Of Cultural Product Consumption 
 

 

 

Abstract 

 

With the expansion of urbanization and rapid and extensive changes in social, cultural, 

economic, and...in the lifestyles of city dwellers and while these changes have a great impact on 

all aspects of individual and social life, the study of cultural behavior of city dwellers seems 

inevitable. . In this study, we have used the documentary method and the technique of recording. 

We live in a world where culture is manifested more than ever in the form of "commodity" and it 

cannot be hidden that behind every production of cultural goods, apart from the cultural 

motivation, there is also an economic motivation. The expansion of the capitalist mechanism into 

the field of culture has created a "cultural market" and every market inevitably requires goods. 

Today, cultural goods are an integral part of the "free market" and accordingly, capitalist 

propaganda includes the field of culture as well. This gives rise to the idea that capitalism can 

promote a predetermined action on the consumption of cultural goods, just like other forms of 

economy. 
 

Keywords: Culture, consumption, cultural commodity 
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